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Entre Mer et Montagne, 
un cru en (r)évolution

Congrès du CERVIM 
Montreux 7 mai 2026
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LA PRÉSENTATION EN PDF
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LA COTE VERMEILLE EN BREF

3 
AOP 1 IGP

3 
caves 
coop.

19 M€ de 
salaires

1100 
hectares

50 caves 
part.

4 
villages

1000 
viticulteurs

Cépages 
Grenaches
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AOP COLLIOURE : VINS SECS
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AOP BANYULS ET BANYULS GRAND CRU : VINS DOUX NATURELS
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DIAGNOSTIC DU VIGNOBLE
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OPÉRATEURS DU CRU
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6 POINT RÉCOLTE ET MARCHÉ 
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PRODUCTION depuis 10 ans (Hl)

SORTIES depuis 10 ans (Hl)

Production 
moyenne depuis 
10 ans : 26 877 Hl

Sorties moyennes depuis 
10 ans : 28 056 Hl
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6 ANALYSE DES MARGES

11

Collioure Rosé 
-645 000 €
-2,15 €/col

Offres vrac
-1 372 560 €
-2,15 €/col

Collioure 
Rouge 

393 600 €
+0,48 €/col

Banyuls Grand Cru
992 460 €
+9,73 €/colBanyuls

198 350 €
+0,35 €/col

Collioure Blanc 
92 340 €
+0,38 €/col

820 000

Nombre de cols vendus

102 000

Rentabilité 
négative: 

-340 000 €

• 15 000 hls de vin valorisé
• Soit 600 ha de vignoble (25hl/ha), contre 1100 ha 

aujourd’hui
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Plan de relance : construire 
l’avenir viti-vinicole de la Côte 

Vermeille
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Les principes de la relance du Cru Banyuls-Collioure
PLAN DE RELANCE POUR RESTAURER 
LA RENTABILITE DES EXPLOITATIONS 
ET DES ENTREPRISES

Investir dans la 
vigne : rajeunir, 

réhabiliter, 
développer

Faciliter le 
développement 

des acteurs 
économiques C. Adapter la filière

FACILITER LA 
VINIFICATION DES 
PRODUITS DE LA CÔTE 
VERMEILLE

Identifier et 
conquérir des 

niches de 
valorisation hors 

local

Construire la stratégie 
marketing du Cru & 

le positionnement de 
communication

DEVENIR LE PIVOT DE L'AMBITION 
TOURISTIQUE LOCALE
Monter une stratégie oenotouristique 
focalisée sur la valorisation des vins

FONDER LA RELANCE SUR DES 
TRAVAUX PREPARATOIRES INTERNES
• Partager les enjeux de la 

rentabilité, construire un 
consensus et en déduire des axes 
de valorisation 

• Affirmer le rôle central du syndicat 
dans la gestion du Cru

• Elaborer le positionnement et les 
narratifs du Cru

• Elaborer une stratégie de gamme 
par cibles et circuits

CONSTRUIRE UNE STRATEGIE 
FONCIERE
• Favoriser la fluidité foncière et 

traiter la question du complant pour 
atténuer les rigidités foncières

• Cartographier le vignoble pour 
mettre en évidence l'adéquation 
parcelles/produits et favoriser la 
délimitation parcellaire

• Intégration Territoriale

ADAPTER LE CAHIER DES CHARGES A LA 
STRATEGIE DU CRU
• Analyser et faire évoluer si 

nécessaire le Cahier des Charges (ex: 
irrigation, cépages résistants, 
délimitation parcellaire, ...)

• Bilan Carbone du Cru

ACCEPTER DE NOUVEAUX ENTRANTS
• Qualifier et recruter de nouveaux 

entrants
• Accompagner les nouveaux entrants 

(accès au foncier, partenariats 
éventuels)

B2

B1

B3

D1

D. Augmenter 
les prix de 

vente

B. Augmenter le 
rendement à la 

parcelle

RENFORCER LES RELATIONS 
INSTITUTIONNELLES
• Sensibiliser les Pouvoirs 

Publics sur l'importance 
et l'ambition du projet

• Pré-recenser/identifier 
les aides existantes

ELABORER ET CONDUIRE UN PLAN 
MARKETING ET COMMUNICATION 
HORS LOCAL
• Mettre en oeuvre un plan d'action 

commercial/ promotionnel en 
circuit trad

• Atteindre les débouchés-pays 
prioritaires.

• Constituer un Club Export 
d'entreprises

Dynamiser le 
marché local

A. Elaborer le cadre institutionnel et 
financier de la relance

D2

D3

Adapter l'outil 
viticole aux 
enjeux de 
rentabilité

METTRE EN PLACE 
LES ORGANES DE 
LA RELANCE
• 2 Comités
• 2 commissions

A1 A2

FACILITER  l’ACCES A 
LA MAIN D’OEUVRE 
COMPETENTE TOUTE 
L'ANNEE

C2C1

PRESENTER UNE 
REQUETE DE 
FINANCEMENT POUR 
UN PROGRAMME 
D'APPUI AU CRU
• UGP

A3
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Etude des terroirs : définir les 
futurs contours du Cru, s’adapter 

au changement climatique et 
explorer la résilience du territoire
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Secteurs en AOP

Données géo-pédologiques 
Données topographiques 
Données climatiques

Potentialités viticoles

Zones non favorables

Zones soumises à des contraintes

Zones favorables

OBJECTIF FINAL -  DÉFINIR LES FUTURS CONTOURS DU CRU
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Aire d’appellation Collioure, Banyuls, Banyuls Grand Cru

Climat

Sol et
sous-sol

Potentialités 
viticoles ?

Matériel végétal ?

Conduite du 
vignoble?

Incidence sur le 
profil des vins ?

Quel vin à
quel endroit ?

CARTOGRAPHIER LES POTENTIALITÉS CLIMATIQUES VITICOLES
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Carte capteurs Google 
Maps

Vent, pluie 
température, 
rayonnement 
(5)

Pluie et
Température, 
vent

Pluie et
température
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Relief

Capteurs 
climatiques

Occupat° sol

Analyse spatiale 
du climatContexte 

climatique

Zonage Préconisations

Stress thermique

Précocité 
récolte

Cartes 
climatiques

Projection 
climatiques 
(2040-2070)

Matériel végétal

Pratiques

Relocalisation

COMMENT CARTOGRAPHIER LES POTENTIALITÉS CLIMATIQUES VITICOLES ?
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PREMIERS RESULTATS
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PREMIERS RESULTATS
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1 – Prospection géologique 2 - Prospection 
pédologique

3 – Cartographie géo-pédologique

400 sondages
60 fosses 

pédologiques

CARTOGRAPHIE DES SOLS 
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Des lieux-dits vers l’identification et 
la reconnaissance des futurs Crus
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DES LIEUX-DITS TRADITIONELS VERS LES FUTURS CRUS 

Nombre de lieux-dits sur l’aire 
de production : 303
q Collioure : 58
q Port-Vendres : 58 
q Banyuls : 144
q Cerbère : 43
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LIEUX-DITS

AOP Collioure 

AOP Collioure “lieu-
dit”

AOP Collioure 
1er Cru

AOP Collioure Cru 
“X”

ACTUEL

2027

2033

2040
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LA VIGNE AU-DELÀ DE LA PRODUCTION DU VIN
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Notoriété des AOP et la 
promotion collective
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D1. POSITIONNEMENT DU CRU BANYULS-COLLIOURE
ETIENNE LAPORTE CONSEIL

3.
Positionnement:

Les aspérités de 
positionnement à jouer dans 

le contexte actuel du Cru

Þ Une trajectoire de 
positionnement haut de 
gamme

Þ Une nécessaire
complémentarité avec le 
tourisme

Þ Le besoin indispensable de 
valoriser les traits spécifiques
identitaires

Þ Associer le style unique des 
vins à l'identité spécifique du 
territoire

etiennelaporteconseil 

Les 5 appuis du positionnement du Cru Collioure-Banyuls

5. Génie de la 
gamme
Une gamme multiforme; 
secs, VDN, oxydatifs et 
réducteurs, rimages, 3 
couleurs ; Le seul Grand Cru 
du Sud de la France

1. Schistes
magiques
Sols gris superficiels, du 
Cambrien, et qui donnent aux 
vins un style inattendu fait de 
finesse, d'élégance et de 
minéralité

4. Maîtrise humaine   
Des gestes qui magnifient le terroir : 
L'expertise en VDN, le travail manuel dans 
un vignoble héroïque, les petites 
exploitations viticoles, l'art de l'assemblage
et des vieux VDN

3. Jardins d'Eden
Un Cru impressionniste aux paysages
vertigineux, loin du tumulte, dans une
nature protégée et sous un micro-
climat surprenant de modération

2. Grenaches 
fantastisques
Donnent des vins inattendus
car élégants, aériens, salins, 
iodés, complexes et fins, avec 
de beaux doux amers. Des 
vins surprenants et contre-
intuitifs

3.
Positionnement

etiennelaporteconseil 

Ce qui réunit les 5 angles du positionnement

MERVEILLE
Le schiste gris

GENIE
du climat

OBSTINATION
du savoir-faire

FEERIE
des paysages

MAGIE
des Grenaches

Le cru  
prodigieux de la 
Côte Vermeille

qui sublime le 
Roussillon

Les 5 appuis du positionnement Les 5 angles du positionnement
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6 DEVELOPPER LE MAS REIG : POLE D’EXCELLENCE POUR LA NOTORIÉTÉ

CAMPUS 
BANYULS ET SITE 

PARCOURS DE 
VISITE
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LE COLLECTIF DES VIGNERONS DU CRU

31


